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 标志设计基础 1
标志的概念

第一章　标志设计基础

训练内容—了解标志的概念、作用、类型、相关名称、沿革及设计原则

训练目的—明确标志的定义、相关名称、标志沿革，并掌握标志的原则。掌握标志的作用、

类型，并从感性上区分不同标志的类型。收集相关资料， 增强对标志的认识

课题时间—6课时

作业要求—熟练掌握标志的定义、相关名称、标志沿革并对标志的设计原则有深入的理解，

收集相关资料，并在资料上标明自己的想法和认识

参考书目—1．《平面设计》，罗如真，江西科学技术出版社，2003

     2．《现代设计大系》，潘公凯、卢辅圣，上海书画出版社，2000

     3．《标志设计》，钱原平，上海画报出版社，2006

     4．《标志设计》，苏克，陕西人民美术出版社，2001

一、标志的概念

1．基本概念

三国嵇康《声无哀乐论》曰：“夫言非

自然一定之物，五方殊俗，同事异号，举一

名以为标识耳。”这里的标识同“标志”，

是表明特征的记号。现代标志作为一种信息

传播的视觉符号，可以代表一个企业、机

构、团体、活动、公共设施及个人。它是将

对象的性质、精神、内容、理念、特征等内

在的意念，转化为图形、文字或综合形式表

达出来。标志是独一无二的、可持续的、象

征性符号。

 

2．相关名称

在市场上与标志相关的名称很多，有时候也会产生混乱。标记、标识和标志

在一般意义上表示同一概念。但是，这只是在较为宽泛的日常生活场合中使用的

概念。从标志设计研究的角度看，标记、标识与标志在严格的意义上有着一定的

差异。

标记指货物的记号，能显示出明显的指示功能，但缺乏深刻的象征意义；

标识指具体的标志物，也只是突出识别功能的标志形式，较少有指示、象征的意

义。因此，完整意义上的标志概念，不仅包含了标记和标识的内容，而且具有象

征意义。这种象征意义是企业精髓、产品品质、市场分析的综合见解，体现了企

业的战略性定位和价值观。

商标是一个法律名称，指企业、事业单位和个体工商业者为区别其生产、

制造、加工、拣选和经销某一商品的质量、规格和特征所使用的标志。一般由文

图1-1  “五四”运动前后中国早期标志



2 标志设计与实训

字、图形或其组合构成，注明在商品、包装、招牌、广告上面。我国商标通常要向国家商标

局核准注册，注册人拥有专用权并受到法律保护。          

商标的作用在于促使持有人保证商品质量、便于消费者选购、维护商标注册人的信誉

和权益。从形态的角度看，商标和标志没有明显的界限，只有用途的区分。商标是某些标

志在法律上的称呼。事实上，许多商品制造者把商标和企业标志相统一，使用同一个文字

图形符号。

图1-2 
[1]宝丰牌大曲  [2]蝶霜老牌雪花膏  [3]福友牌牙宝  [4]华甲得安商标  [5]金钱商标  [6]开封牌二锅头酒  [7]南昌甜啤
酒酒标  [8]葡萄啤酒酒标  [9]上海“大华”百货公司广告  [10]上海八仙过海各显神通商标  [11]双喜商标  [12]益隆
牌商标

二、标志的沿革

标志的产生最早可以追溯到上古时代。洞穴岩壁上的图腾、陶器上的符号，都成为祖

先们表达情感、传递信息的符号。他们认为万物有灵，敬畏自然、动物、祖先，并给予“神

化”创造出氏族崇拜的图腾，后来演变成祭祀和战争的符号。如太阳、月亮、蛇、龙、凤、

蛙、葫芦、八卦太极等等。

在中国的彩陶文化中，普遍存在着图腾文化的背景。仰韶文化中的人面鱼纹，马家窑文

化中的蛙纹，大汶口文化中的花纹，东夷文化中的拟鸟纹，都是古代氏族部落的图腾标志。

传说中西部黄帝部落的图腾是龙，东部夷人部落的图腾是凤，龙凤文化直到今天仍在起

着作用，虽然有些人写了不少著作来探讨龙凤的起源，企图揭示这一中华民族图腾的实物象

征，结果总是令人生疑的。龙凤本是源于图腾时代民族精神的象征符号，怎么能找到最原始

[1]

[7]

[4][3][2]

[8][6][5]

[9] [10] [11] [12]
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图1-3  古代岩画

图1-5  中国古代各种店幌
[1]酒店象征幌
[2]酒店象征幌
[3]老北京酒饭铺旗帘幌
[4]乐器幌
[5]绒线幌
[6]颜料店象征幌
[7]中药铺模型幌
[8]老北京北豫丰烟铺门面
[9]老北京德泰魁绒线店门面
[10]老北京乾德堂中药铺牌匾

图1-4
中国传统图案式样

标志的沿革

的实物呢？实物倒应该看成图腾命名的产物。本来世间的存在物是没有名字的，正是图腾时

代的命名使事物有了自己的名字，有了名字就有了特征，使其从神秘的世界里涌现出来。

在我国古代春秋时就有了招幌（招牌和幌子的通称）的形式，它是用来宣传经营内容、

特点及档次的标志性广告方式。幌子又可表现为旗帜，韩非子在《外储说右上》就有过对酒旗

的记载。到西汉时期，商业贸易有了很大发展。当时的洛阳店铺很多，已是闻名于世的大都

会。店铺在当时被称为“市楼”，所采取的商业设计形式也丰富起来，并多为固定店铺所采

用。如口头广告、实物陈列、幌子、酒旗、垆等。“垆”是酒店里安放酒瓮的土台子，作为店

铺营业的标志。

[1]

[8] [9] [10]

[2] [3] [4] [5] [6] [7]
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到了唐朝，商业已经十分兴旺，“丝绸之路”的开拓使经济更加繁

盛，广州、扬州、泉州和长安，成为“万国通邦”的国际贸易中心。唐朝

的旗帜多用于酒店，《元曲·后庭花》曰：“酒店门前三尺布，过来过往

寻主顾。”不但说明了它的尺寸，还说明了酒旗的作用。唐朝时期官方对

市场已有严格的管理制度，商品价格由官方评定并悬牌经营，招牌不仅是

广告作用，也成了管理手段。

北宋时期对市坊制度进行了改革，取消了“日中为市”的限制，商业

贸易出现日市、晓市、夜市的分化，小商小贩忙着昼夜交易。随着商业活

动的增多，使一些服务行业应运而生，广告形式也丰富多样：口头呼叫、

音响、幌子、酒旗、灯笼、门匾、门楼无所不有，还出现了经过装潢的彩

楼、欢门这样的广告形式。《清明上河图》就生动、形象地反映了京城汴

梁市场繁华的盛况。行业之间形成了一些约定俗成的习惯，比如葫芦象征酒店，灯笼象征旅

店等，这些都是标志形成的雏形。活字印刷术的发明为商业设计提供了新样式，我国最早的

商标是济南刘家功夫针铺的“白兔儿”标志。该标志现存上海博物馆，刻有“收买上等钢

条，造功夫细针，不误宅院使用；转卖兴贩，别有加饶。请记白”的文字。 

国外最早的标志是在德劳斯·凡尼来发现于公元前陶器上的标志。印刷术发明后，欧洲

开创了印刷的标记，最为流行的形式是圆圈里面有一横一竖的“十”字形。造纸术是中国发

明的，于12世纪传入阿拉伯，15世纪传入欧洲。德国和意大利在印刷业中广泛使用纸张，造

纸商为了标志其纸张的优良，在纸张上特制水印暗纹标记。随着生产力的发展，商品流通的

规模逐渐扩大，制造商、经销商开始广泛运用商标为商品作宣传。不过此时的标志图形比较

繁琐，像书籍插图，视觉效果不醒目。

明、清时期，人口增多、对外交流日益广泛，形成了不同地区的商业中心。商业在稳固

的农业和发达的手工业基础上显得更加繁荣，招幌的形式更加多样，但是商品标志未有明显

发展。直到1840年鸦片战争时期，帝国主义的入侵以及大批洋货的冲击使商标的使用才有所

改变。

我国古代的商业设计最基本的表现形式是通过实物商品陈列和悬物广告、旗帜、幌子、

招牌等来达到昭示广告、提高产品附加值的作用，这些是标志产生和发展的根源。我国古代

标志的缓慢发展与我国的地理环境、生产方式、政治制度、生活习俗、文化传统有着密切的

关系。现代标志无论是从表现形式、方法途径还是运用手段上与古代相比都有了天壤之别。

现代商品推销的基本手段却与古代相似，都要依靠广告来促销，只是促销的技术、材料及形

式发生了变化。此外现代标志也继承了一些传统商业所倡导的理念，如信誉、和气生财、诚

实守信等。而这些理念是构成传统文化的一部分，深深影响着现代大众的审美趋向。

经济全球化已成为不可逆转的趋势，技术进步、媒体的兴盛及互联网的发展使这种融

合成为可能。标志设计在互利协作、文化互补的大背景下，呈现出模式化、地域化、多元

化的发展趋势。

许多跨国公司和企业通过加盟扩展、连锁经营的模式化运作成功树立了自己的品牌，比

如麦当劳、宜家、沃尔玛等。这种模式化的设计节约成本、提高效率。规范的企业识别系统

是企业身份、经营理念、内部机制、发展战略等因素的融合。标志设计作为企业识别的核心

组成部分，是企业信息的整合，为企业的可持续发展提供支持。

为了进入新市场，越来越多的商家注重地域性建设。标志设计既要利用模式化方便、快

捷的特点，还要结合民族传统文化、不同地域的习俗等，使企业文化深入人心。

多元化是模式化与地方化相互转化的结果，不同文化的交流和融合必然产生多种多样的

形式。标志设计在借鉴、吸收、运用国外设计模式化的基础上，还要创造性地发扬自己的文

化传统，“和而不同”是一种积极意义上的学习和创造。

图1-6  北宋济南刘家功夫针铺
广告
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三、标志的设计原则

由于标志在表现形式和社会功能方面的特殊性，导致了标志设计的思维方式、表现手

段、设计语言和审美观等方面都具有自己的原则。概括起来，标志设计具有识别性、功能

性、审美性、可执行性等方面的特征。

1．识别性

识别性是标志的基本特征。

商家建立标志的目的是树立良好的企业形象，促进商品销售。标志的基本功能就是将某

一事物、人或组织的特征、精神传递给社会公众，以便社会公众更好地辨别和认同。

（1）标志要形成独特的视觉语言。

凡是雷同或相似的标志都不能注册使用，这属于侵权行为。优秀的标志设计以自身

的个性化，突出了产品和企业的特征，增强了识别性。在消费者心中树立了企业良好的形

象，在同类企业或产品中脱颖而出。比如世界著名的佳能相机标志、中国银行标志等。

中国的汉字在字、音、形上有其独特之处，利用汉字进行创意，创造了认知性极强的企

业形象。如太阳神口服液等。

图1-7
[1]中国银行
[2]canon

图1-8
太阳神

标志的设计原则

（2）标志的意义要简练、明确、易懂，以避免与其他事物相互混淆，减弱信息的传达

作用。现代社会要求标志必须简练、准确地传达信息，从而提高标志的吸引力和记忆力。标

志的信息内容包括产品的品牌、企业名称以及产品或企业的内涵象征。标志的信息过于复杂

和过量会直接影响标志的视觉传达效果。现代企业多将产品名称与企业名称相统一，例如：

Haier、DELL、LG、雀巢、AEG等。

标志的意义精练、明确、通俗易懂，向目标市场传达明确、强烈的观念，加强了信息传

达力度和深度。 

另外标志设计也应考虑标志形象在不同媒介、不同环境、不同距离等条件下的传播效

率，这对标志的识别以及信息传达有很大的促进作用。

图1-9
[1]Haier旧标
[2]Haier新标
[3]DELL
[4]LG
[5]雀巢
[6]AEG

[1]

[1]

[4]

[2]

[5]

[3]

[6]

[2]
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项目的启动

第二章  标志设计与实训

一、项目的启动

训练内容—以《精品导报》的标志设计为例阐述标志设计的项目启动流程 

训练目的—掌握标志设计的项目调查分析：与客房沟通，分析客户的要求；进行市场调查，

汇报调研问卷；与客户商讨并确定设计方向                                                                   

课题时间—6课时

作业要求—1．通过这个课题的训练，熟练掌握标志设计的前期启动工作，包括与客户沟通、

市场调研及确定设计方向

　　　　　2．拟定“稻香村”品牌标志设计进行课题练习

参考书目—1．《标志设计》，苏克，陕西人民美术出版社， 2001

     2．《平面设计的诀窍》，罗宾·莲达、罗丝·贡内拉，上海人民美术出版社，2006

标志设计是企业形象策划的种子，是一个科学、严谨、复杂的系统工程。它

是由产品定位、产品研发、市场调研、标志设计、印刷制作、市场反馈、调整与

实施、广告宣传等各个环节共同作用的结果。在这个过程中，项目启动是一个不

可忽视的环节，它的成功与否对标志设计产生着重要的影响。对于设计师来说，

除了具有专业水准的标志设计知识之外，对它的前期启动工作也应有认真负责的

态度、缜密的思考和安排。

在这一部分里，我们以《精品导报》为例，进行“标志设计项目启动”的内

容说明。

实训一、《精品导报》设计案例

1．与客户沟通

（1）沟通的技巧

以诚相待

与客户方代表第一次接洽时，要有一个理性的态度，像对待一位新朋友。

真诚的态度能融化暂时的尴尬，缩短与客户的距离，使彼此放松下来。设计师往

往会把自己与客户对立起来，形成服务和被服务的关系，或者艺术家与商人的状

态。把客户想象得过高与过低都是偏颇的。

学会如何去听   

学会如何去听是一种很重要的沟通技巧。对于第一次见面的客户要多听、会

听。仔细听取对方的想法和意见，可以让你很快抓住问题的核心，第一时间了解

对方的需求，从而肯定或改变准备好的策略。并不时地对关键性描述加以回应和确

定，引导性地从客户那里寻找市场的信息和需求，这是确定设计方向的一条捷径。

听的时候要经常确定客户说的内容，把你认为重点的信息重复一遍，和客

户确认这个概念信息是不是可以加到标志设计中去，或者随时把你的理解讲给客
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户。双方的沟通越直接，交流的信息越广泛，达成共识的几率就会越高。充分交流可以让双

方节约很多时间和不必要的过程。

如何向客户提问       

在客户已经介绍了这次项目的要求后，我们就可以把自己的问题提出来与客户探讨了。

探讨的过程中，尽可能把问题和想法甩给客户，也许你的思路和提问的角度可以激发客户更

多的表达欲望，他也会很欣赏你与众不同的思维方式，从而有一个良好的开始。提问使客户

在设计师的引导下作出回应，我们分析并了解设计的重点在哪里，哪些无用的工作是可以避

免的。让客户的预想融入自己的想法，在交谈中尽量把客户引入你已经想好的创意中，让客

户理解你的思路，提供你所需要的答案。      

对与自己准备的资料中有出入的部分，设计师要与客户进行核实，资料中没有但自己还

想了解的部分问题要尽可能多的提出来。

不同类型的客户

我们会接触到很多客户，每个客户对设计都有自己的理解和要求，在沟通时要根据每个

客户的需要调整谈话内容，但其中也有一些相通的地方，我们把工作中会经常遇见到的几种

类型的客户进行简要的分析，内容如下：

第一种：客户的预想与要求有偏差。

这样的客户有自己的见解，他已经预想好了一个大体思路，然后与你沟通描述他的预

想，由于缺少参照，他的要求与想象不能完整地展现给设计师，并且很容易让人偏离他的预

想，这时候就像猜谜。如果与设计师的思路一致，那设计师的方案会很快被通过。如果有偏

差，一般与设计师沟通后会继续让设计师出方案。这样的客户会让设计师很头疼，也许你永

远猜不中答案；或者对方在数次提案后，终于告诉你他想要什么。对于这样的客户，设计师

在前期沟通时一定要与客户达成共识并得到客户的认可，否则对设计师和客户来说都是一种

浪费。

第二种：乐于接受设计师的意见，对于标志设计缺少经验。

这样的客户有谦逊的态度，乐意听取你的创意，同意你的观点，但在多个提案中不知道

应该作出什么样的选择。因为他对图形的感受和品牌设计可能没有什么经验，这就需要设计

师给他作出理性的、客观的分析，用大量举例来印证自己的观点。要告诉客户作品背后的内

容；它所包含的理念、传达的精神；与同业品牌类比的优势和在实际应用中能给客户带来怎

样的效果和方便。这需要设计师更多的工作经验、表达能力和真诚的态度。真正考虑客户未

来的利益是很重要的。设计师的责任感决定了工作时的态度，而态度又决定了作品的成败。 

第三种：客户属于很强势的，很有想法，只是希望把他的想法实现出来，对于你的意见

并不太在意。

这种客户会在一次次修改中完善他的想象，不断地在方案上堆积。一个小小的标志怎

么能够承载如此多的内容呢？设计师不得不用客户认可的图形来描述这些概念以体现庞杂的

含义，最后做出来一个堆砌的、散乱的画面，已失去了标志应有的功能和特征。这不仅会给

品牌带来负面的影响，还给后期的应用带来诸多麻烦。这些问题只有在真正开始应用时，客

户才会意识到。所以设计师应该及时、负责地把这些问题提出来，让客户感受到你在为他着

想，从而对你产生信赖感。建立良好的沟通，才能顺利地完成接下来的工作。

（2）沟通的内容

沟通的内容很重要，从第一次沟通到逐步深入，每一个环节都要“有备而战”。以《精

品导报》为例，对沟通的内容进行分析，基本资料如下：
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客户名称：《精品导报》

客户的公司概况：《精品导报》是河北省第一份彩色印刷的生活服务类

报纸，以省会石家庄市为主要发行区域。它以独特的视角关注都市人的生活，

以细致入微的方式为读者提供全面的生活资讯，是石家庄人的消费指南。

发行量：10万份

客户公司的历史文化：《精品导报》是1998年10月1日创刊的一份时

尚周报，是河北省第一张全彩页的周报。《精品导报》的文化经历了三

次变化创新，从2000年的“团结奉献务实创新超越”十字精神、2002年的

“鹰一样的个人，雁一样的团队”到2006年的乘法团队。

与客户相关行业的背景资料：石家庄作为省会城市来说，媒体竞争剧

烈。周报的发展越来越困难，这里不仅有《燕赵晚报》和《燕赵都市报》

两张影响较大、覆盖面较广的综合类生活大报，而且还有省市两级的各类

机关报和专业报，仅周报就有十几种，其竞争的激烈程度不亚于北京、上

海和其他发达城市。《精品导报》在竞争中靠的是市场化运作和全新的办

报理念，凸显服务功能。

办报宗旨：关注新闻热点、剖析市场动态、阐释时尚生活、引导都市

潮流。

主要读者对象：中青年人（18～45岁），侧重于白领阶层和女性群体。

客户的实际需要：成为当地具有代表性的新锐、时尚媒体；与时俱

进；为理念与形象进行整合设计。

客户的具体要求：①《精品导报》名称不变；②保留《精品导报》

“引导消费”的理念；③体现“中国新锐媒体”这一特征。

客户对公司的了解：介绍公司情况、设计师及相关作品、工作流

程、时间及费用的预算。

通过双方的了解、沟通，彼此之间增加了信任感并建立了合作平台。

2．给客户的调研问卷

了解了很多的客户资料后，我们需要对标志的设计定位、创意与表

现做一下验证，整理一份调研问卷，把我们了解的内容以问题的方式提出

来，尽可能清晰、简洁、通俗。用选择题的方式让客户填写，避免做过多

文字描述。所问的问题一定要准确、直观，提供选择的答案要尽可能全

面，让客户轻松地配合你完成这份问卷。 

调查问卷的内容包含：市场定位是怎样的？未来将如何发展？同行业

的基本情况？市场的状况？这次设计想要解决什么问题？达到什么效果？

在设计思路方面我们能给客户提供什么创意等等，这些问题都是设计师要

清楚并解决的。从核心问题入手逐步扩展到细节，逐层深化，使后面的工

作更顺利。

调研问卷要尽可能地交给客户方决策层填写，因为他们是方案的直接

决策者，并且能够给你提供更多的信息和意见，从而明确你的设计定位。

通过对调研问卷的搜集整理，我们得到了客户的初步答案。这些答案

成为凝练设计理念的基础。然后我们还要进行理念整合，并赋予标志个性

化的特征。

图2-1  《精品导报》项目交流

图2-2  《精品导报》项目调研问卷

项目的启动

图2-3  《精品导报》项目调研结果
统计
[1]标志创作方向分析　[2]标志创作
方向提出　[3]标志色彩分析

[1]

[2]

[3]
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3．与客户确定设计方向

在标志设计的过程中，沟通应当是贯穿始终的。这样可以准确有效地理解客户对其品牌

形象的要求与愿望，不断修正不足之处，使标志的定位、创意、表现得到完整充分的表达。

同时也使客户了解我们的进度，对各环节的设计理念和方法表现进行及时的交流与磨合。在

设计过程中除了体现新颖大胆的设计创意之处，更要照顾到客户的心理接受程度以及市场情

况下消费者的接受程度。我们要做令自己满意的设计，同时也要令客户满意并赢得市场。创

造出有效、直接、便于应用实施的设计方案才是我们的最终目的。

我们先分析《精品导报》原有旧标的不足之处：

（1）《精品导报》原有旧标是在1998年创立时采用

的，距2006年已有8年之久，其设计理念与表现风格已不

能适应时代的发展。

（2）标志字体较粗、色彩单一，与《精品导报》在

行业中新的定位不符。

（3）报纸在整体形象的延续上缺乏统一性和关联性，在推广和发行当中没有形成有效

的、统一的视觉表现语言。在新标志设计时我们要避免以上问题。

根据对前面资料的整理和对《精品导报》原有标志的分析，我们已经清晰地知道客户

和市场需要一个什么样的标志了。我们将新标志的设计理念设定为：“精彩不断延续、贵族

化、时尚个性、人文气质、息息相通”。图形表现上应该是简洁、直观的。

我们对新标志的设计理念融入方案设计当中，并进行了整理。

图2-5  《精品导报》标志提案

图2-4  《精品导报》旧标
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《精品导报》的客户对于我们的方案有些不知如何决定，属于前面介绍的三种客户类型

的第二种。固有的行业经验让客户对新方案一时难以接受，这是可以理解的。一个品牌的经

营，倾注了很多人的心血，在更换品牌新标志时都会有很多的想法，希望承载更多的内容和

更多的感情，每个人都会谈出自己对这个品牌的理解，有时还会非常细致、非常具体，但是

客户恰恰忘了品牌的整体观念。对细枝末节的关注是很多客户普遍存在的问题。在沟通阶段

首要讨论的应该是设计方向，方向达成一致，对细节的执行也会变得非常简单。

确定最终标志方案。

图2-6  《精品导报》标志释义组合色彩
[1]企业标志及释义  [2]企业标志形态
[3]企业标准色         [4]企业辅助色

图2-7  《精品导报》标识发布会
精品导报标识发布会现场

图2-8  《精品导报》标志延展应用  平面推广

项目的启动

[1]

[4]

[2] [3]
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著名企业形象的演变——标志设计的时代性历程
Coca Cola

MTV

BP

国外设计公司标志案例——标志设计的观念性探索
MADETHOUGHT

五角设计有限公司

THERE

石滨寿根作品

国内设计公司标志案例——标志设计的本土化
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第三章  标志作品与欣赏           　　　　　　　    

训练内容—欣赏优秀标志设计案例

训练目的—通过欣赏优秀标志设计案例，掌握如何从设计思维、设计表现等方面学习国内外

　　　    优秀标志设计作品

课题时间—6课时

一、著名企业形象的演变

        ——标志设计的时代性历程

标志的起源可以追溯到上古时代原始部族的“图腾”及其物品上的符号，这

些符号充满了部落信仰和传统观念，反映了当时的历史文化。

随着社会经济、政治、科技、文化的飞速发展，经过精心设计从而具有高度

实用性和艺术性的标志，已广泛应用于国家机构、公共交通、团体活动、金融经

济等一切领域，对指导行动、沟通交流、宣传形象、维护权益乃至促进人类社会

性的发展与进步都发挥着巨大的作用和影响。标志以其直观、形象的表现力跨越

语言文字的障碍，成为视觉传送最有效的手段之一，成为人类共同的联系工具。

不同时代背景、不同历史文化决定了人在特定时期下的审美和需求。标志也

因此演绎着不同的风格。人类社会的发展进程决定了不同时代标志的发展轨迹，

主要发展特点有以下几个方面:

形象上

由复杂向简约过渡；

由散乱向标准过渡；

由具象向抽象过渡；

由简单、实用作为主要功能向更深层的、意象的、系统化的视觉识别过渡。

意义上

由仅为标志和美观作用层面向体现企业内涵层面过渡；

由仅为销售和强化形象作用层面向推销企业理念层面过渡。

标志设计发展未来趋势

立体和空间的广泛应用

通过标志全新的立体造型和对空间深度的表现，传达出更强烈的视觉信息。

材质和光感的体现

标志摆脱传统的单色填充，取而代之的是丰富的材质和光泽。这种设计风格有

更强烈的真实感，受到更多相关领域风格的影响，如绘画、服装、雕塑、多媒体等。

艺术化、个性化

标志设计开始摆脱明确的商业特征，追求隐含的、文艺的、个性的概念和图形，

采用纯艺术创作的语言来赋予标志独特性，是现在许多新锐标志设计追求的风格。

更复杂或更简洁的视觉形象

许多企业、品牌已经不满足日益趋同化的商品销售，物质消费演变成了文化

消费、精神消费，标志设计也随之改变，设计的对象不再为销售出产品，而是标

著名企业形象的演变——标志设计的时代性历程
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榜个性，进而形成很多边缘化的标志设计，走极端路线，更复杂或者更简单的风格，逐渐为

一些国际企业、品牌所接受。

标志作品欣赏

1．Coca Cola

1886年，一个名叫约翰·彭伯顿的药剂师试验一种新配方，他挑选了几种特别的成分，

然后把它们混合加热，配制出一种奇特的糖浆。他感觉美味可口，他把这种糖浆带到了雅各

药房，在那儿将糖浆加水后，卖五分钱一杯。 一个偶然的机会，药房的伙计无意中把糖浆

兑上了苏打水，并且加了几块冰，递给了客人，结果客人赞不绝口，于是，一种怡神畅快的

饮料就诞生了。

图3-1  Coca  Cola不同时期的经典海报
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图3-2  Coca  Cola不同时期的经典海报
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图3-3  Coca  Cola不同时期的经典海报
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图3-4  Coca  Cola不同时期的经典海报

著名企业形象的演变——标志设计的时代性历程



写在后面

此次借教育部高等学校高职高专艺术设计类专业教学指导委

员会“十一·五”规划教材系列丛书的出版，将晏钧设计团队多

年来对标志、形象设计的感悟、认知拿出来与未来的设计师们共

享，使各位同学能清晰地了解和掌握标志、形象设计在实际操作

中各个环节的程序和对每个设计细节的思考方法，并辅以实际案

例加以讲解和指导。

此书结合实际，完全以设计公司的项目操作方法作为全书的

主线，让学生通过书本的学习即可掌握设计公司对项目的操作流

程和思维方法，缩短了毕业生进入社会再学习的过程，让学生成

为在校设计师，真正实现零距离教学。

此书谨献给帮助过晏钧设计团队的朋友们，在此特别感谢同

济大学林家阳教授、河北师范大学视觉设计系张爱民主任、石家

庄铁道学院安晓波副教授以及河北美术出版社，感谢他们的帮助

才使得本书顺利出版。

                                                                

晏 钧 

2008年4月22日




