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《包装设计与实训》参考课时安排

建议96课时（4课时x4天x6周）

章 节 课    程    内    容 课 时

第一章

包装设计基本概

念与基础 

（12课时）

基本概念

1.包装设计的定义与功能 2

4

2.包装的分类 2

包装与环境

1.包装设计的历史与新形态的

发展
4

8

2.包装设计与市场销售 4

第二章

包装设计与实训

（72课时）

包装设计的基本流程与操作 1.包装设计的操作流程 8 8

包装设计的创意方法

1.包装设计的定位 8

202.现代包装设计策略 4

3.包装设计与企业文化 8

包装设计与表现

1.包装的平面视觉设计 16

442.包装的造型与结构设计 16

3.包装的印刷与工艺 12

第三章

优秀包装设计欣

赏与分析

（12课时）

国内外优秀包装设计欣赏

1.包装设计的文化语言分析 4

122.包装设计的情感语言分析 4

3.包装设计的属性语言分析 4
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写在后面

实训案例的原创性、理论知识的专业性及实训与理论相结合

的实用性是本教材最显著的特点及编著原则。教材中理论知识与

实训案例凝聚了两位作者几十年的教学经验和实践经验，将包装

设计者需掌握的基本理论知识及市场运作经验表述得详细明了，

对于包装设计的方法、语言、规律具有明确的针对性。通过将包

装基础知识在实训案例中的交叉应用，使学生在实际制作的过程

中对包装设计产生兴趣，确定自己所要达到的学习目标，进而具

备进行实际包装设计操作的能力，教会学生在接到设计任务后如

何进行思考，如何定位，如何选择最为准确的视觉语言进行包装

设计的表现。

在以往包装设计的教学中，理论知识占全部课时的四分之三

以上，用一小部分课时进行设计制作，这样会有很多知识点使学

生在实际操作中不懂得如何运用。我们将包装设计中涉及到的知

识点全部融入到实际案例中进行讲解应用，就如同看图识字一样

清晰而明确，尤其在包装设计的平面视觉语言设计部分，更是在

实训案例中融合了视觉传达专业的大部分知识点。

在最后一个章节中，能够将国内外优秀包装设计作品和同学

们共同分享，我们感到非常开心，希望从几个不同的角度指导同

学们如何去学习和借鉴国内外优秀包装设计作品的闪光处，以提

高自身的设计水平。

在这里，感谢同济大学林家阳教授和晏钧设计管理机构创意总

监晏钧等，对我们的教材编写工作给予的支持与帮助；感谢教育

部高等学校高职高专艺术设计类专业教学指导委员会全体成员、

河北美术出版社的全体成员为本书的顺利出版提供的诸多帮助。

杜力天

2007年11月8日




