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1VI设计基本概念与基础

CI基本概念

第一章　ＶＩ设计基本概念与基础

概况

CI产生和发展有其特定的历史渊源和条件。CI的发生、形成可分为
三个阶段：

第一阶段：20世纪初～20世纪50年代为萌芽期——第二次世界大战
前的工业革命时期。
标志性事件：

1. 德国AEG电器公司系列化统一商标设计。
2. 希特勒成立了纳粹军。
第二阶段：20世纪50年代～20世纪70年代为成长期——第二次世界

大战后的世界经济复苏时期。
标志性事件：

1. 美国型CI的形成。
2. 日本型CI的形成。
第三阶段：20世纪70年代至今为成熟期——70年代以来的新产业革

命时期。
标志性事件：

1. CI引入中国大陆，第一个导入CI的企业是广东太阳神集团公司。
2. 21世纪之初所形成的换标潮流。
了解CI的历史并不只是了解CI的过去，更重要的是通过CI的历史进

程发现规律：
1. CI最初的表征是：设计与展示一整套区别于其他企业，体现企业

自身个性特征的标识系统，以突出企业形象，并以此达到在市场竞争中
获胜的经营战略。这也是CI的目的，尽管可能对象不同，但当中的核心
作用还是一样的。

2. CI并不是一成不变的经营战略，从历史的事件我们可以发现，随着
时代的变迁，市场的发展，现代技术的提高，CI一直也在不停地变化。

一、CI基本概念

1. CI的历史

训练内容 — 学习CI形成的历史

            围绕CI的历史进程进行分析

训练目的 — 了解CI的历史发展

课题时间 — 1课时

作业要求 — 根据不同时代分析一个企业的CI实施过程，以PPT形式汇报（课外）

参考网站 — 书配光盘(案例资料/VI模版)

             www.asiaci.com 亚洲CI网

             www.cn-cis.com 中国CI网
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（1） CI 的历史轴线

有关CI的历史起源，西方设

计史的论著大都以德国建筑师彼

得·贝伦斯（Peter Behrens）在

1907年为柏林的国民电器公司AEG所

进行的设计规划作为CI的起源。当

时进行了包括工厂的建筑、产品、

广告、标志等不同项目的改善计

划，透过整体全面性的设计规划，

使之形成一种个性鲜明统一的企业

形象。

第二次世界大战（1937～1945

年）之后，新的市场竞争原则“好

的设计就是好的销售”，市场营销

学取代市场推销观念，企业在注重

销售自己的产品同时，更关注通过

平面设计（包括包装、标志、色

彩、广告、推销方式等系统设计）

来树立企业在顾客中的积极正面形

象， 这种树立企业形象的要求，

导致企业形象设计的产生。 

日式文化型CI

20世纪60年代日本导

入CI，融入东方民族精神

理念、人文思想的日本

CI，最主要以企业内部为

重点，将精神层面整合规

范，用以达成统一理念建

立共识的目标。

1933年希特勒取得德国的政权

后，建筑师艾伯特·史皮尔（Albert 

Speer）出任了他的顾问，他设计了

一系列象征国家形象的识别符号，

将象征国旗的红白黑三色应用于纳

粹的宣传品上，“成功”地把日耳

曼民族的优越感催眠似地灌输在政

府机关、军队与一般大众身上。

美式视觉型CI

 

20世纪50年代中期，美国各大企业为

了强化市场营销、统一企业形象，采取

标准化、系统化的视觉规范，用以达成

社会大众认知识别之目的。美国的CIS最

主要用于外部宣传，是一种以营销为导

向，对企业形象加以包装的宣传策略。 
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CI基本概念

属于亚洲四小龙的韩国80年

代初，奋起直追，在其经济起飞

期，积极倡导CI，表现了加入国

际经济循环、参与国际竞争的胆

识。如喜乐金星、三星、双龙、

大宇、现代、国民银行等等，纷

纷导入CI，急剧向海外扩张，政

府当局也对其积极倡导，使之在

韩国发展迅猛，几乎所有的大型

企、事业都导入了CI，就普及程

度而言，已为亚洲之先。

在我国被公认为大陆首家导入

CI的企业是广东太阳神集团公司。

太阳神集团公司原是一家很小的民

间股份制乡镇企业，1988年，“太

阳神”决定导入CI系统，太阳神系

列产品脱颖而出，奇迹般发展起

来，成为老少皆知的“名牌”。CI

导入的成功，使太阳神集团公司在

市场上树立起鲜明而深刻的形象。

C I S在中国台湾

20世纪70年代后期兴

起，80年代中后期盛

行。台塑、味全、统

一、宏基电脑等先后

导入CIS，极大地提高

了它们在市场竞争中

的地位。

CIS在20世纪90年代的中国成了热

门话题。CIS的魅力吸引其他企业也争

相导入CIS系统，如：中国银行、联想

电脑、乐百氏、999药业、美的空调、

容声与科龙、杉杉、神州、浪奇、娃

哈哈、太太等企业都以骄人业绩成为

人们心目中的名牌。广告界对CI的探

索和实践付出了艰辛和不凡的努力。

进入21世纪，随着

市场竞争越发激烈，很多

企业也进入了一个新时代

的发展。在这个时候，出

现了一批重新导入新CIS

系统来迎接新时代发展的

企业。如中国电信、科

龙、容声、美的等。

图 1-1  CI的历史轴线图
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（2）CI 的产生

“CI”一词最早出现于 K.E.波

比1956年著的《形象》一书中，当

时作者只是对“CI”在概念上做了

一些简单的说明。1961年，美国钻

石出版社出版了《企业形象战略》

一书，书中系统地论述了企业形象

战略的内容及其重要地位，“CI”

才逐渐为人们广泛地接受。
美国：CI 在实践上的起源

工业设计学的兴起

工业设计学是在本世纪初期由德

国的包豪斯设计学院兴起。二战后，工

业设计在生产中的作用明显增大，美国

企业也提出“以设计促销售”的口号。

同时，工业设计学的兴起，也为CI设计

的发展提供了技术支持。

车辆交通的视觉意识

在20世纪50年代，美国的交通枢纽

系统得到了大力发展，交通系统的扩大使

得人们意识到公路上要有清晰准确的指示

系统。并开始考虑如何在驾驶过程中方便

快速地让人们辨别信息。同时，随着交通

的发达，加油站、餐厅、旅馆、停车场等

服务机构也应运而生，它们的出现也促进

了形象识别在美国的发展。

企业经营发展需要

在20世纪50年代，美国经济发展迅速，许

多新的企业纷纷成立，而大型的企业也需要走

向国际化。它们急需有一套系统的企业形象塑

造方法，用以体现企业的思想，并希望在消费

者面前塑造有个性的视觉识别，从而提高企业

在市场中的整体竞争力。
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CI基本概念

日本：将CI推向一个新的

高度，提出了MI、BI、VI。

图 1-2  CI的产生分析图

学习阶段

1960～1970年，CI从美国

率先传入日本的金融界、零售业

和制造业。当时连锁经营已经成

为了企业发展的重要政策。

新体系的构建

日本企业在吸收美国CI的基础

上，结合国内实际需要，构建了新

的CI体系，注重导入经营方针和企

业理念，使CI成为一种明确认识企

业理念和企业文化附加值的活动。

新时代的需求

20世纪60年代以来，日本

的新企业、新产品不断涌现，

而且市场占有率迅速扩大，企

业急需CI来进行协助。
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VI设计与实训

概念的设计

实训案例：古今设计公司VI设计
项目的调查分析

概念的确定

概念与标志

概念与应用

VI的基础设计

实训案例：新幸福家园VI设计
项目的调查分析

标志的设计

文字的设计

色彩的设计

辅助元素的设计

应用设计

VI的系统设计

实训案例：食域连锁餐饮VI设计
VI基础设计系统

VI应用设计系统
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概念的设计

概况

古今工业设计公司成立于2005年5月，是一家锐意进取的业界精英重

组的新公司。

古今设计扎根于中国家电制造之都——顺德，以创新的工业产品设

计为主。

古今设计注重设计的创新与市场的接轨，不强调人员规模，而强调

创效规模，以精英团队创造精品设计。只有这样，古今设计才能经得起

时间的考验，在时代的浪潮上勇往直前。

图 2-1  古今设计公司新旧标志图

第二章　ＶＩ设计与实训

一、概念的设计

实训案例：古今设计公司VI设计

训练内容 — 发现概念

             从对象的概念化到视觉化的转换

训练目的 — 掌握如何根据对象的资源发现设计概念

             掌握从概念元素到视觉元素转换的设计方法

             了解设计类企业的VI设计特点

             掌握VI设计中的基础系统的设计技巧

课题时间 — 17课时

作业要求 — 对所选项目的资源进行调查分析，发现有用的设计概念

            根据概念元素设计项目的标志

参考网站 — 书配光盘(案例资料/VI模版)

                   www.asiaci.com 亚洲CI网

         www.cn-cis.com 中国CI网
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① 项目：古今工业设计有限公司VI的重新设计

古今设计是一家工业设计公司，主要设计产品以家电为主。

公司希望在原有的标志基础上，整体重新塑造鲜明的公司形象识

别，从而提高公司的专业性与竞争性。

客户设计要求：

A. 尽量保留原有标志造型。

B. 希望通过重新设计，增强公司的个性与整体形象。

C. 重点完成公司的网站、画册、PPT模版、名片。

A. 公司的原来标志来源于公司负责人的一个单纯想法：作旷古烁

今的设计。但作为一个公司的理念来说，显然这不足以构成鲜明

的定位。

B. 原标志是一个负形（反白稿），缺乏正形。这直接会影响公司

形象在实际传播的广泛性。

C. 原来的褐色底色偏浅，在实际应用中存在以下问题：

a. 与今字的橙色反差不明显，影响标志的鲜明特征。

b. 这浅褐色的底色在不同的工艺、载体上显示出的颜色较难统

一，直接影响了公司的统一形象。

D. 在与客户交谈中发现他的审美倾向于简练、概括。（了解有决

定权的客户想法非常重要，往往一个公司的个性与其负责人的性

格有着密切关系）

每次的项目所面对的客户都不一样，其中包括了客户所能提

供的想法，有时客户的要求会非常详细，从设计要求到他们想要

的东西都会相对清晰；但有时客户所能提供的咨询就不一定很充

分。无论是哪一种情况，作为设计师，都应充分地、深入地利用

好现有的资源，分析问题、发现问题。

1. 项目的调查分析

（1）项目确定

图 2-2  古今设计公司新标志

图 2-3  古今设计公司旧标志

（2）调查分析

图2-5  古今设计公司环境

图2-4  古今设计公司环境
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概念的设计

图 2-6  古今设计标志的概念分析图

图 2-7  古今设计标志的延伸图

图 2-8  参考资料

 《时间简史》                    《时间的由来》

资料收集是贯穿整个VI设计过程中不可缺少的一环，其中包

括与客户沟通的信息收集、文字书籍的信息收集、网络信息的收

集等，都能让我们更快、更准确地找到解决方法的答案。

原标志的概念分析：

箭头是一个指向性符号，它通常可以代表着一种目标、方向

十字，最容易让人想起的是医院的符号，但除了这个，它会在什么情况出现

两个圆，可以像一个平放的“8”，一个望远镜，无限的符号

男女符号的象征

2. 概念的确定

（1）概念寻找

根据古今设计的基本原意，重点分析“古今”二字。

思维要点：

第一，“古今”——使人联想到的词语有：旷古烁今、古今

中外。

第二，“古今”是一个关于时间范畴的定义。古——过

去，今——现在，此结构，通常还包括了未来，三者构成了时

间的跨度。

因此得出了古今设计形象定位的一个设计亮点：时间。如何

解读“时间”概念对于古今设计的定位、理念成为了整个项目的

实施之初的工作任务。
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显性识别基因可以理解为视觉符号的基因，即属于对象的视

觉基因，通过对基因的扩充和重组，使视觉识别系统形成统一与

变化的完美结合。

隐形识别基因可以理解为理念传播的基因，即属于对象的思

想象征，在实际传播过程中，理念的传播是潜移默化的，常通过

对象的行为特征、视觉特征体现出来，所以隐性基因比显性基因

更难把握。优秀的视觉识别系统设计就是需要视觉基因与理念基

因得到完美统一。

（2）概念的总结方法

视觉识别系统(VI)设计需要了解

设计中的VI程式解读方法——基因

分析法，如果对象是一个人，视觉

识别系统(VI)设计就是要告诉大家这

个人的形象是如何与个性相符，他

是一个什么样的人？因此，我们就

需要去了解构建这个个体的基因是

如何运作的。

图 2-9  “圆”的基因分析图

象征和谐圆满

象征完整、成熟

象征永无止境、时间不逝

象征包容

象征严密

象征天象，有“天圆地方”之说

红色是我国文化中的基本崇尚色

表现温暖、亲切、和睦

象征着吉祥、喜庆

象征热闹繁华、革命和进步

象征顺利、成功

象征美丽、漂亮

是“火”、“血”的联想，它象征着残暴、流血

象征危险、紧张

象征放荡、淫秽
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概念的设计

（3）确定对象概念

标志设计是真正把概念转化为

视觉符号的开始阶段，一个好的标

志能够为下面的设计部分带来源源

不断的生命力。标志是整个设计对

象的精华所在，核心所在。

图 2-10  古今设计的显性基因分析图

图 2-11  古今设计的隐性基因分析图

十字坐标符号象征古今设计面对设计有着准确定位和目标、有严谨的工作流程

和系统的设计方法。

箭头符号象征古今设计面对市场有着清晰的方向、足够的勇气、敏锐的触觉和

超越的速度。

无限符号象征古今设计能在时代的滚轮中永不停止，时间对于古今设计来说只

是不断的开始。

是时间的象征：贯通古今，以时间来见证我们的成就。

是思想的象征：集古今设计之大成，承东西设计之精髓。

是价值的象征：能在时间的磨砺中经久不衰的设计是我们的追求。

要立足于时代的激流，必须要有破浪的勇气、明确的方向和恒久的动力。我们

取古今设计之精华，纳古今设计之博大，承古今设计之风尚，在激烈的市场竞争中

为企业寻求更准确的方向，缔造最合适的设计，创造最大的价值。

沉实稳重的熟褐色和方圆清晰的笔画线代表的是公司的严谨的工作态度、专业

的设计服务、敏锐的市场触觉。
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优秀VI设计欣赏与分析

奥运会
历届奥运会标志赏析

2008年北京奥运会形象设计

2014年温哥华冬奥会形象设计

BP能源
BP的品牌解构

BP的VI解构

BP的形象推广设计

IKEA家居
IKEA的品牌解构

IKEA的VI解构

美心快餐
美心的VI解构

美心的行为识别
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奥运会

第三章　优秀VI设计欣赏与分析

概况

一、奥运会

训练内容 — 分析历届奥运会标志设计的民族性

             学习2008年北京奥运会的VI系统设计

训练目的 — 了解民族性在VI中是如何发挥作用的

             了解体育类项目的VI设计重点

             掌握VI设计中设计说明的写法

课题时间 — 2课时

作业要求 — 根据设计说明的写法，修整实训项目中的各项设计说明

             (特别是标志的设计说明)
参考网站 —  http://www.beijing2008.cn

              http://www.olympic.org

每四年举办一次的奥林匹克运动会，不只是体育界的一大盛

事，也是一次国与国之间，民族与民族之间的文化交流。在这里，

民族文化的精粹、传统和现代的演绎都是一道道靓丽的风景线。

越 是 民 族 的 ， 越 是 世 界 的

图 3-1  奥运会标志 图 3-2  2008年北京奥运会标志
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1896年4月6日下午3点，希腊

国王乔治一世庄严宣布：第一届现

代奥林匹克运动会开幕，这是历届

奥运会举行月份最早的一次盛会。

雄浑的雅典卫城，手执橄榄枝

的雅典娜女神，深嵌的马蹄印，展

现在世界面前的奥运会徽—古铜色

的浮雕散发着浓厚的古希腊气息。

左上方公元前776～1896的字样表示

现代奥运会与古代奥运会一脉相承

的关系。

奥林匹克五环标志是由皮埃

尔·德·顾拜旦于1913年构思设计

的，它是世界范围内最为人们广泛

认知的奥林匹克运动会标志。五个

不同颜色的圆环代表了参加现代奥

林匹克运动会的五大洲——欧洲、

亚洲、非洲、大洋洲和美洲。每一

个参加奥林匹克运动会的国家都能

在自己的国旗上找到至少一种五环

的颜色。

1. 历届奥运会标志赏析

图 3-9至图 3-12  1936年、1948年、1956年、1960年奥运会标识

20世纪30～60年代，表现主题的象征物是以具象

物为主，但相对初期的写实风格，这时候的设计在表

现上已经推进了设计语言的概括与凝炼的风格。

20世纪初期，明显的设计风格以具象的写实风格

为主，从标志到宣传海报也是如此。

图 3-8
奥运会五环标识

图 3-3
第一届奥运会标识

图 3-9
1936年柏林奥运会

图 3-10
1948年伦敦奥运会

图 3-11
1956年墨尔本奥运会

图 3-12
1960年罗马奥运会

图 3-4
1900年巴黎奥运会海报

图 3-5
1904年圣路易斯奥运会

图 3-6
1920年安特卫普奥运会

图 3-7
1924年巴黎奥运会海报

图 3-4至图 3-7  1900年、1904年、1920年、1924年奥运会标识
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奥运会

踏入21世纪，设计风格上更趋多元化。从色彩的

应用，民族性的演绎，形态上的新颖，都得到了前所

未有的发展。

20世纪70～80年代，设计形态开始从具象转变

到抽象，但在色彩的运用上比较单一。

图 3-13至图 3-16   1976年、1980年、1984年、1988年奥运会标识

图 3-18至图 3-23  2000年、2006年、2008年、201年、2010年、2014年奥运会标识

图 3-13
1976年蒙特利尔奥运会

图 3-14
1980年莫斯科奥运会

图 3-15
1984年萨拉热窝冬奥会

图 3-16
1988年卡尔加里冬奥会

图 3-18
2000年悉尼奥运会

图 3-19
2006年都灵冬奥会

图 3-20
2008年北京奥运会

图 3-21
2012年伦敦奥运会

图 3-22
2010年温哥华冬奥会

图 3-23
2014年索契冬奥会

1972年慕尼黑会徽设计只有

黑白两种色彩，具有抽象性，主体

部分是一顶光芒四射的桂冠，寓意

着慕尼黑奥运会的主体精神——光

明、清新、崇高，象征着一个“光

芒四射的慕尼黑”。

2004年希腊雅典奥运会会徽选

择象征和平、友谊的橄榄枝来表达

他们对奥林匹克运动至高无上的理

解和尊重。这就是2004年雅典奥

运会会徽，简单而抽象，明亮而纯

净。蓝色和白色两种颜色是如此和

谐地统一在一起，围成圆形的白色

橄榄枝是和平的象征，同时也体现

着现代雅典对全世界的包容性。

图 3-24
希腊雅典奥运会标识

图 3-17
德国慕尼黑奥运会标识
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2. 2008年北京奥运会形象
设计

（1）北京奥运会标志分析

标志（LOGO）作为符号在信息

传播过程中，除了视觉层面上的效

果需要设计外，文字的设计说明也

非常重要。主要原因：首先国情问

题。大部分国人还是以汉字传播为

主导。相比图像表达，受众更容易

理解文字表达。其次一个标志的含

金量、科学性、专业性往往体现在

它所能涵盖的意义上（如2008北京

奥运会的标志说明）。如何利用有

效的文字对标志进行解构和说明，

对标志设计的完整性至关重要。

对于标志设计的说明可分为两

大部分：实与虚。

实，指用文字来叙述标志的内

容、造型特征、色彩。

虚，指用文字来叙述标志的象

征意义、设计由来等，当中切勿华

而不实。

设计说明中的虚与实划分在实

际操作中并不会十分明显，因为两

者不是孤立的部分，而是有着密切

的关联性。

现代标志的设计说明所包含的

复合概念趋于丰富多彩。单调的解

说和单一的象征意义已经不能符合

现实需求。

标志的象征意义是一个标志的内涵所在，当中所涉及的层面

可分为三个层次：

下面的层面图中，底层是受众所能理解的象征意义，也就是

说无论什么象征都不应该脱离受众的理解，或者说起码不要产生

误解。

多文化层面在这里可包含中国传统文化、西方文化、科学技

术等层面。因为有历史的沉淀做铺垫，所以容易让人接受。

对象自身文化层面是必须要体现的文化象征，也是最重要的

层面。如果一个标志所涵盖的象征意义只有前两者，就会变得空

洞、浮夸。

图 3-26  象征意义所涉及的层面图

图 3-25  标志设计说明分析图
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奥运会

图 3-27  北京奥运会标志说明结构图

每个企业都有属于自己的故

事，标志也不例外。在设计说明中

往往所叙说的就是他们的故事。以

下通过对2008年北京奥运会的标志

设计说明的分析来说明优秀的设计

说明是如何解构标志图像的。

“舞动的北京”是整个设计概

念的核心，由此概念扩展出一系列

的复合概念和象征意义。

格式：排比是设计说明中常用

的语言表达结构，它所传达的信息

清晰明确，也有助于设计师的设计

表达。

2008年北京奥运会标志的设计说明分析

每一个会徽的后面都讲述着一个故事，在这个故事里充溢

着中国北京的盛情和企盼，在这个会徽中记载着中国北京向世

界做出的承诺，这就是“舞动的北京”，这就是“北京奥运会

会徽”。

 里程碑：

“舞动的北京”是一座奥林匹克的里程碑。

它是用中华民族精神镌刻、古老文明意蕴书写、华夏子孙品

格铸就出的一首奥林匹克史诗中的经典华章。

它简洁而深刻，展示着一个城市的演进与发展。

它凝重而浪漫，体现着一个民族的思想与情怀。

在通往“北京2008”的路程上，人们将通过它相约北京、相

聚中国、相识这里的人们。



写在后面

显然，这是一本教材书，一本关于如何对品牌实施VI识别系

统的教材书，图表解构是本书的特点；这是一本教材，一本记录

了教师如何授课，学生如何学习的说明性教材，可行性是本书所

关注的要点；同时，这里也是一次总结，总结了本人多年来在

VI设计教学中的拙见。从确定项目开始，到最后要求学生完成完

整的VI手册，当中的知识点都通过书中的实训案例直观地展现出

来。以更加详细、直接的项目分析引导学生的学习方法和设计实

践。以项目导向的教学形式让学生主导课程。希望通过这样的教

材设计，让课程所传授的知识与技能更有现场感，更有执行力。

随着市场的发展,在不同企业的类型、需求、背景、实力等因

素的作用下，VI视觉识别系统的设计也一直在与时具进。希望本

书带给读者的是这样的感受：没有一成不变的设计，没有最好的

设计，只有最合适的设计。而不是让读者又一次局限在这有限百

页纸里。

谨将此书献给帮助我完成本书编写的学生和朋友，特别感谢

同济大学的林家阳教授、顺德学院的彭亮教授以及河北美术出版

社的编辑们，是他们对本人的信任，无私帮助和大力支持促成了

此书的编写，使本书得以顺利出版。

温建良

2007年10月10日




